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Un camino a la excelencia

La Escuela de Mercadotecnia es una institución dedica-
da a impartir diplomados especializados sobre los temas 
más relevantes de la industria de la mercadotecnia, publi-
cidad y medios. Buscamos ser el vínculo entre las perso-
nas que buscan obtener un conocimiento integral sobre 
temas trascendentales y los expertos que están dispues-
tos a proveer conocimientos, herramientas y las mejores 
prácticas en mercadotecnia. La Escuela de Mercado-
tecnia presenta con orgullo el programa de diplomados 
en mercadotecnia.

>> Propuesta de valor 
La estructura y contenido de los cursos, así como la met-
odología de enseñanza, permiten un excelente balance 
entre las experiencias en el salón de clases y las respons-
abilidades y retos cotidianos del participante. 

>> Propuesta de enseñanza 
Los diplomados están diseñados para ejecutivos de alto 
nivel que buscan fortalecer sus conocimientos sobre mer-
cadotecnia y mantenerse a la vanguardia de las principales 
tendencias del sector. A través de éstos, se crearán las 
herramientas necesarias para plantear, diseñar y ejecutar 
estrategias integrales de mercadotecnia, significativas para 
innovar en productos y servicios. 

EdeM, Escuela de Mercadotecnia ocupa una posición 
destacada en la formación de extensión universitaria Mé-
xico. Con un año de existencia en la actualidad cuenta con 
más de 100 alumnos en sus programas, lo que constituye 
un importante networking de indudable valor. 

Nuestra forma de entender la formación implica la trans-
misión de conocimientos que permitan a los directivos y 
ejecutivos de empresa obtener una clara ventaja competi-
tiva, y esto sólo se consigue a través del contacto perma-
nente con la realidad empresarial. 

EdeM basa su acción formativa en el diálogo enriquece-
dor que aportan los diferentes puntos de vista entre, los 
empresarios y directivos que acuden a las aulas, y por 
otro, los propios profesores y conferenciantes, que son 
también profesionales de la empresa con una amplia ex-
periencia directiva. Asimismo, el participante del programa 
fortalece sus vínculos profesionales a través del resto de 
participantes, que representan un interesante y variado 
grupo empresarial.



>> Certificaciones
Todos los participantes que comple-
ten el diplomado satisfactoriamente 
recibirán un certificado con valor cu-
rricular internacional, avalado por la 
University of San Diego y la Escuela 
de Mercadotecnia.

La Escuela de Mercadotecnia ofrece 
excelencia académica y éxito profe-
sional, gracias a la base, los valores 
y el respaldo de dos de las mejores 
instituciones expertas cada una en 
su ramo.

La University of San Diego ha elaborado una declara-
ción de la misión y los valores básicos que ayudan a 
articular el terreno común sobre el que sus principios 
y aspiraciones se han construido. Estos ideales, junto 
con la declaración sobre la visión y los objetivos estra-
tégicos, guían a la comunidad universitaria en las deci-
siones y orientaciones. Ellos son la base de la labor en 
la University of San Diego.

>> El alumno
Las empresas necesitan arquitectos de la comunicación que permitan al-
canzar eficazmente a sus públicos con nuevas fórmulas que proporcionen 
iniciativas, liderazgo, resolución, trabajo en equipo, creatividad, excelencia 
técnica y principios éticos. 

Es importante conocer con exactitud tanto el espacio vital donde se mueve la 
empresa como investigar cuál es la opinión que genera la misma en el espa-
cio exterior. Comunicación y publicidad deben considerarse como algo que 
va más allá de lo cotidiano y lo cultural, ofreciendo expectativas crecientes 
de desarrollo. 

Los profesionales que trabajen en estos campos deberán afrontar situacio-
nes cambiantes que precisen un dominio de todas las herramientas de co-
municación y publicidad a su alcance.  

En respuesta a todo ello surgue EdeM que proporciona una visión amplia y 
completa del apasionante mundo de la comunicación y de la mercadotecnia.

EdeM, por tanto, supone una puesta al día de conocimientos y experiencias, 
y una plataforma de crecimiento personal ineludible para los que quieran 
trabajar en comunicación o publicidad. 

>> Perfil del participante
Además de aportar conocimientos académicos y empresariales, EdeM tiene 
vocación de convertirse en un lugar de encuentro de ideas donde participan-
tes, cuerpo docente, colaboradores y escuela logren involucrarse y crear un 
vínculo duradero. 

Deben asistir aquellos profesionales involucrados en el desarrollo de estra-
tegias de comunicación, interesados en los medios alternativos para lograr 
ventajas competitivas, posicionamiento de marca y reducción de costos. 

Directores generales •	
Directores comerciales •	
Directores de mercadotecnia •	
Directores de agencias de promoción •	
Gerentes de marca o responsables de producto.•	
Directores de arte •	
Directores creativos  •	
Directores de Comunicación interna o externa.•	
Directores y Jefes de publicidad de anunciantes.•	
Responsables de planificación y supervisión de medios.•	
Ejecutivos de cuentas de centrales y agencias.•	
Profesionales de otras disciplinas interesados en el mundo de  •	
la comunicación.



una experiencia de vida
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Algunas empresas que han participado en programas de EdeM

INTEGREAMERKADOTECNIA 
KLEIN UND GROSS 
KWAN CREATIVOS 
LARCON GLOBAL 
MERCA2.0 
MIER Y HARTE COMUNICACIÓN 
MONSANTO, PRODUCCIÓN Y SERVICIOS 
MOVISTAR 
MVS MULTIVISIÓN 
NYCOMED 
OMNICARGA 
OVER MINS MARKETING 
OZ BRANDING Y SONICS 
PRIMER NIVEL EN EVENTOS Y PUBLICIDAD 
PRN MÉXICO 
PROTARGET 
TELEVISA 
TMM 
TV AZTECA 
UNIVERSIDAD DE LEÓN 
VOLKSWAGEN 
WAL-MART 
ZETAPUBLICORP 
ZF PROMOCIONES
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