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DIPLOMADOS DE EDUCACION CONTINUA EN MARKETING

DIPLOMADO EN
MERCADOTECNIA
PARA NINOS

Este diplomado se propone abordar las tendencias mas importante
a nivel mundial asi como fomentar la capacidad de observacion,
analisis estratégico, pensamiento critico y trabajo profesional en el
ambito del marketing kids.

Inicia: 13 de noviembre 2009
The Conference Center - Torre Mayor Res(gggé%gtig%r o
Av. Paseo de la Reforma 505 piso 9

Col. Cuauhtemoc, 06500 México, D.F. www.escueladeomeé:'cadotecnia.org
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Diplomado en

Mercadotecnia para Ninos

Los nifios han desarrollado gran habilidad para percibir la honestidad de una
marca. En relacion a los medios de comunicacion y sélo por citar un ejemplo, un
nifio esta expuesto hoy a mas de 22 millones de comerciales televisivos por afo.
Mientras que, al ritmo de los avances tecnoldgicos, son los nifios los principales
usuarios de los nuevos espacios como el Internet.

Los nifios son los jueces mas sinceros. Y son muchas las marcas que inten-
tan persuadirlos. Por eso, una marca debe estar preparada y actualizada para
saber como hablarles, qué decirles y como conquistar a los nifos para que ellos
la elijan. Porgue cuando un nifio adoptd una marca, ya no la abandona y es el
principal inductor de la decisién de compra de sus padres 0 mayores.

Teniendo en cuenta esta realidad, la Escuela de Mercadotecnia lanza el Uinico
diplomado sobre Mercadotecnia para Nifos.

Este diplomado esta disefiado para que, quienes lo cursen, adquieran las
destrezas, conocimientos y herramientas que les permitan utilizar las estrategias
de comunicacion para dirigirse de manera efectiva a los nifios. Este diplomado
se propone abordar las tendencias mas importante a nivel mundial asi como
fomentar la capacidad de observacion, andlisis estratégico, pensamiento critico
y trabajo profesional en el ambito del marketing kids.

Las grandes empresas miran cada vez con mayor interés a este segmento
de consumidores, es por eso que en el Diplomado Mercadotecnia para Nifos te
ensenaremos a captarlo y entenderlo.

La mercadotecnia infantil ya no es igual que antes. Porque los nifos no son
los mimos que los de antes. Sin embargo, es indudable el potencial del mercado
infantil y el éxito que se puede lograr trabajandolo acertadamente. No es tarea
facil, los nifios son el mercado mas dificil de comprender y satisfacer. No sélo las
buenas ideas pueden impresionarlos.

Objetivo

El diplomado esta disenado para conocer los habitos de consumo e intereses
de esta generacion M, asi como los nuevos medios que consumen y lograr que
un mensaje publicitario que logre impactarlos. Los nifos poseen gustos bien
definidos y juegan un papel vital en las decisiones de compra de una familia. No
podemos descuidar a este importante segmento de consumidores
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;Por que es importante asistir?

El diplomado Mercadotecnia para Nifios, se impartira en 11 sesiones en el piso
9 de la Torre Mayor en la ciudad de México, en donde también se llevara a cabo
la cena y ceremonia de graduacion.

Se realizara una sesion focus group en vivo con nifios en donde podras
preguntar todas tus inquietudes, asf como casos de éxito de compariias inter-
nacionales que te compartiran sus secretos y experiencias.

Perfil del asistente

Profesionales involucrados en el desarrollo de estrategias de comunicacion
interesados en la realizacion de mercadotecnia para nifios para lograr venta-
jas competitivas y posicionamiento de marca

= Directores generales
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Tematica

MODULO

El consumidor y su estructura de consumo
Identificar, examinar y definir el comportamiento de compra

actual asi como su entorno familiar, habitos y preferencias de

consumo.

= Generacion M

= Definicion del perfil

= Habitos y preferencias de consumo

= |nfluencia familiar en el proceso de compra

= ;,Como extraer insights que den valor a la marca y aumenten ventas?

MODULO II

Introduccion al marketing para nifos y la creacion
de marcas para ellos

Reconocimiento del alcance y estructura de la mercadotecnia

para nifios asi como la formulacion de escenarios para la
creacién de marcas

= Definicion del marketing para nifios

= Componentes del marketing para nifos

= El mundo de las marcas vs. el mundo de los nifios

= Creacion y planeacion de marcas, productos y servicios

= Operacion de licencia de personajes

MODULO III

Arquitectura de la campana publicitaria y selecciéon

de medios

Ubicar al participante en el proceso, planeacion y ejecucion

de la campafa publicitaria para que a partir de esta realice la

correcta seleccione de medios.

= Proceso de una campanfa publicitaria para nifios
= Medios ATL, BTL y su aplicacion

= Aprovechamiento de medios digitales

= Los videojuegos y el advergaming

= £l punto de venta como aliado de marca

MODULO IV

Planeacion, ejecucion y evaluacion de estrategias

de ventas

Estudiar el proceso de una estrategia con las herramientas
disponibles, asi como la creacion de un documento para
medir la efectividad de las estrategias implementadas

= Planteamiento de la estrategia comercial

= Promocién y venta de productos y servicios

= Generacion de presupuestos

= Evaluacion de resultados

= Creacion de programas de lealtad
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Informes e inscripciones
Llame del D.F. y Area Metropolitana
(55)5516.5660 ¢ (55)1998.9259 « (55)5235.4978
Fax: (565)5276.0232

Del interior de la republica sin costo al:

01.800.715.7444
www.escuelademercadotecnia.org

= Directores comerciales )

= Directores de mercadotecnia ; MODULO \% i i

= Directores de agencias de promocion - id Los nifios Creatividad infantil y tendencias _

= Directores de arte - \ § son los jueces Construccion de procesos creativos, para hacer eficaces
= Directores creativos ‘ i | mas sinceros. y adecuadas las necesidades planteadas y requeridas e
= Gerentes de marca i i i S Y son muchas identificar y examinar las tendencias mundiales

= Gerentes de trade marketing . las marca = Comunicacion infantil

= Gerentes de cuentas clave que intentan = Marketing experience, la marca emocional

= Gerentes de categoria CCSD persuadirlos = Proceso creativo para realizar creatividad infantil
= Consultores = Creatividad infantil, casos de éxito

* Ejecutivos de marcas infantiles = Tendencias del marketing para nifos

Los cursos se imparten en las instalaciones de:
The Conference Center, Torre Mayor

Av. Paseo de la Reforma 505 piso 9

Col. Cuauhtemoc, 06500 México, D.F.




FORMA DE REGISTRO

= Online www.escuelademercadotecnia.org
= Por fax (55)5276-0232
= Por teléfono (55)5516.5660 e (55)1998.9259 e (55)5235.4978

Para registrarse, llene la informacion de este cupon e indique la

forma de pago y enviela por fax al (55)5276-0232

Nombre

Puesto

Compaiiia

Direccion

Colonia C.P.

Ciudad Estado

Lada Teléfono(s) Fax

e-mail

Facturara O Minombre O Empresa RFC

PRECIO $ IVA $ TOTAL $

Pago con tarjeta O American Express O Carnet O Visa O Mastercard

Nombre del tarjetahabiente

Numero de tarjeta

Inicio Vencimiento
mes ano mes ano

Firma
*Envie la ficha de registro, una copia de su tarjeta y una copia de su identificacion oficial por fax, favor de poner sus datos en
cada una de las hojas.

POR ESTE CONDUCTO, ME OBLIGO INCONDICIONALMENTE A PAGAR A LA ORDEN DEL BANCO EMISOR DE LA TARJETA DESCRITA
EN ESTE DOCUMENTO LA CANTIDAD QUE APARECE EN TOTAL DE ESTE TITULO, EN LAS CONDICIONES ESTIPULADAS EN EL CONTRATO DE APERTURA DE
CREDITO EN CUENTA CORRIENTE PARA EL USO DE TARJETA DE CREDITO

COSTOS

= Unico $ 29,000 mn

* Cupo limitado
* Las cancelaciones son por escrito, con reembolso del 100%
s6lo si se efecttian 15 dias previos al evento.

INFORMACION GENERAL

= Material de estudio: los asistentes al curso recibiran
una carpeta de trabajo por cada médulo y una lista de
libros recomendados.

= El curso incluye: material de apoyo, diploma, coffee
break y estacionamiento.

= Certificado: todos los participantes recibiran un
certificado con valor curricular internacional, avalado por
la Escuela de Mercadotecnia.

MEDIOS DE PAGO

= Pago con depésito
Deposite su pago a nombre de Grupo de Comunicacion
Katedra, S.A. de C.V. en
HSBC cuenta 4042 0997 70
clabe 021180040420997704
Santander cuenta 9200 1056 326
clabe 014180920010563264

= Pago con cheque
A nombre de Grupo de Comunicacion Katedra S.A. de C.V.

= Pago con tarjeta
O Visa O Mastercard
O Carnet 0O American Express

POLITICAS DE CANCELACION

Las cancelaciones deberan ser notificadas por escrito antes del 30
de octubre de 2009, con reembolso del 100%. Después de la fecha
indicada, no se efectuaran reembolsos.

Informes e inscripciones
Llame del D.F. y Area Metropolitana
(55)5516.5660 « (55)1998.9259
(55)5235.4978
Fax: (55)5276.0232

Del interior de la Republica sin costo al:

01.800.715.7444
www.escuelademercadotecnia.org
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