
FORMA DE REGISTRO
�� Online www.escuelademercadotecnia.org
�� Por fax (55)5276-0232
�� Por teléfono (55)5516.5660 • (55)1998.9259 • (55)5235.4978

Para registrarse, llene la información de este cupón e indique 
la forma de pago y envíela por fax al (55)5276-0232

mes            año mes            año

COSTOS
�� Anticipado		  USD$ 2,999  

(10% de descuento pagando 

antes del 9 de septiembre 2011)

�� Normal		  USD$ 3,300 
(Pagando después del 

9 de septiembre 2011)

�� Grupos		  USD$ 3,069 
(7% de descuentoa grupos 

de 3 o más personas)

�� Ex- alumnos                     	 USD$ 2,500 

*	Cupo limitado
*	Precios en dólares americanos, favor de agregar el IVA
*	Las cancelaciones son por escrito, con reembolso del 100% 

sólo si se efectúan 15 días previos al evento.
��

MEDIOS DE PAGO
�� Pago con depósito 
Deposite su pago a nombre de Grupo de 
Comunicación Katedra, S.A. de C.V. en 
HSBC cuenta 4042 0997 70 
clabe 021180040420997704 
Santander cuenta 9200 1056 326 
clabe 014180920010563264 

�� Pago con cheque 
A nombre de Grupo de Comunicacion Katedra S.A.  
de C.V. 

�� Pago con tarjeta 
 Visa	  Mastercard 
 Carnet	  American Express

POLÍTICAS DE CANCELACIÓN
Las cancelaciones deberán ser notificadas por escrito antes del 9 
de septiembre de 2011, con reembolso del 100%. Después de la 
fecha indicada, no se efectuarán reembolsos. 

 
 

9  de 
septiembre de 

2011

D iplomados          de   ed  u cación       contin      u a  en   mar   k eting   



Perfil del asistente
Dirigido a los departamentos de mercadotecnia así como a aquellos invo-

lucrados en el desarrollo de estrategias de comunicación, interesados en 

conocer, fortalecer y utilizar las redes sociales.ociales. 

�� Directores generales

�� Directores comerciales

�� Directores de mercadotecnia

�� Directores de agencias de promoción

�� Gerentes de marca

�� Consultores

�� Directores de arte

�� Directores creativos

 
Compañías que han participado en 
nuestros diplomados

�� Gennoma Lab. Internacional

�� Publiza Marketing

�� Mars Mexico

�� MPG

�� NFL Mexico

�� Grupo siete/ Spirit Media

�� Johnson & Johnson

�� Kartmax

�� Bbmundo Direct

�� Starm Interactiva

�� Tovar Mina y Asociados

�� Cpm Promociones

�� Universal Productora

�� Retail now

�� OMRON

�� Servicios Liverpool

�� Planigrupo

�� Diestel

�� El Palacio de Hierro

�� Peper Piper Pizza

�� Universidad Nacional 

Autonoma de Mexico

�� Coca Cola de Mexico

�� Brand Mart

�� Lacteos la Joya

�� Young & Rubycam

�� MABE

�� Percepción e Imagen 

�� Punto Azul Publicidad

�� ITESM

�� Grupo Andrea

�� TV Azteca

�� High Tech Editores

�� Axa seguros

�� Kwan Creativos

Requisitos
�� Contar con visa y pasaporte vigente.

�� Realizar el pago total del programa en las fechas y formas estipuladas.

�� Los participantes deberán entregar solicitud de admisión, que puede  

descargarse desde www.escuelademercadotecnia.org.

Certificación
 

Este diplomado cuenta con la certificación de la división de Extended 

Learning de California State University San Marcos. A quienes cumplan 

con los requisitos de aprobación del programa se les otorgará un  

diploma y una carta de terminación de estudios.

Módulo I Torre Mayor, México, D.F.

Viernes 7 de Octubre 9:00 a 18:00 hrs. 

Viernes 14 de Octubre 9:00 a 18:00 hrs.

Introducción a las redes sociales
�� Conceptos básicos y técnicos

�� Definición y características

�� Mitos y realidades

�� Target vs. usuarios

Módulo II Torre Mayor, México, D.F.

Viernes 21 de Octubre 9:00 a 18:00 hrs. 

Viernes 28 de Octubre 9:00 a 18:00 

Descripción de las redes sociales
�� Clasificación y definición de las plataformas

�� Funcionamiento de las principales plataformas (twitter y facebook)

�� Herramientas de monitoreo y seguimiento

�� Parámetros para considerar una red exitosa

Módulo III Torre Mayor, México, D.F.

Viernes 4 de Noviembre 9:00 a 18:00 hrs. 

Viernes 11 de Noviembre9:00 a 18:00 hrs.

Las redes sociales como 
herramienta publicitaria
�� La publicidad digital

�� Las redes sociales, vs. medios ATL y BTL

�� Espacios publicitarios disponibles

�� Aplicación de las redes sociales según la categoría del producto

�� Análisis sobre retorno de inversión

Módulo IV Torre Mayor, México, D.F.

Viernes 25 de Noviembre 9:00 a 18:00 hrs. 

Viernes 2 de Diciembre 9:00 a 18:00 hrs. 

Desarrollo de marcas en las redes sociales
�� La comunicación en las redes sociales

�� Construcción y aprovechamiento de seguidores

�� Creación de estrategias de relaciones públicas

�� Inversión y presupuesto para la creación y mantenimiento

Módulo V CSUSM, San Marcos, CA.

Viernes 9 de Diciembre 9:00 a 18:00 hrs.

Sábado 10 de Diciembre 9:00 a 18:00 hrs. 

El futuro de las redes sociales
�� Panorama de oportunidades

�� Social Mobile Marketing

�� Realidad aumentada

�� Real time web


